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1. Introducción 

Google Scholar es una de las plataformas de mayor crecimiento en la comunicación 
científica. La cobertura que ella tiene supera con creces a cualquier otra plataforma, por 
lo que es una fuente casi que obligada a la hora de buscar documentos para la referencia 
científica. Además, la plataforma ofrece la opción de crear perfiles para los 
investigadores que tienen documentos alojados en ella, por lo que se convierte en un 
espacio significativo para encontrar académicos destacados en diversas áreas del 
conocimiento. 
Dada la importancia que tiene esta plataforma para la comunidad académica moderna, 
la Vicerrectoría de Investigación de la Corporación Universitaria Remington ha 
construido este tutorial para apoyar a los investigadores de la Institución en la 
configuración de sus perfiles en ella. 
 

2. La utilidad de Google Scholar 

Cada año, los científicos deben incrementar sus esfuerzos de visibilidad para que sus 
productos impacten en la construcción del conocimiento. La comunidad científica 
internacional ha incrementado considerablemente sus capacidades de producción de 
documentos científicos (Altbach y de Wit, 2018). Esto obliga a que los académicos 
tengan mayor dificultad para que sus documentos resalten y sean encontrados por sus 
pares cuando estos están buscando referencias en sus propias investigaciones, lo cual 
es una condición necesaria para obtener citas. 
Google Scholar (GS) destaca como una de las plataformas con mayor utilidad a la hora 
de incrementar la visibilidad de los investigadores. Ella le permite a cada individuo 
contar con un perfil público en el cual centralizar toda su producción académica, 
facilitando su gestión personal, y calcula automáticamente indicadores cienciometricos, 
por lo que cada persona tiene a la mano información sobre los documentos, y temas, 
con mayor interés para sus pares. 



 

 

 

Entre las ventajas que tiene GS se encuentran su cobertura y su interfaz. GS tiene la 
mayor cantidad de documentos académicos  y tiene una cobertura tan amplia por que 
rastrea la información a partir de múltiples bases de datos académicas (incluyendo las 
indizadoras de revistas y los repositorios institucionales y temáticos). Además, tiene 
una interfaz simple que facilita la revisión de la información disponible en cada perfil e 
identificar los indicadores de citación que tiene el investigador. 
 

 
Figura 1Perfil general de Google Scholar 

3. Creación de Google Scholar 

El primer paso para la creación del perfil en GS es dirigirse a la dirección central de la 
plataforma, la cual se puede acceder en https://scholar.google.com/. En esta sección, 
podrá acceder al cuadro de búsqueda de documentos y en la parte superior izquierda 
encontrará “Mi Perfil”, donde deberá hacer click.  

 
Figura 2 Acceder al perfil de Google Scholar 

  

https://scholar.google.com/


 

 

 

A continuación, aparecerá la interfaz para acceder a su cuenta Google con la que 
gestionar su perfil. En la creación del perfil en GS la recomendación es acceder con su 
cuenta personal, puesto que esto evita inconvenientes a la hora de cambiar de 
institución. 
 

 
Figura 3 Inicio de sesión en GS 

 
Una vez se encuentra dentro de su página de inicio personal le aparecerá un menú 
lateral izquierdo. Allí deberá dirigirse para poder ingresar a su perfil, donde se 
modifican los datos básicos de su cuenta: 



 

 

 

 
Figura 4 Acceso al perfil en GS 

Una vez ha ingresado a “Mi Perfil”, GS le pedirá ingresar unos datos básicos de su cuenta, 
los cuales se describen a continuación: 

• Nombre: indicar los nombres y apellidos con los que suele firmar sus productos1 

• Afiliación: indicar la afiliación institucional: grupo, facultad y Corporación 

Universitaria Remington.2 

• Áreas de Interés: incluya las palabras claves que caracterizan su producción 

científica. El objetivo es que estas palabras estén claramente relacionadas con sus 

líneas de investigación y los productos generados 

• Correo electrónico de verificación: se debe ingresar el correo institucional, puesto 

que Google Scholar solo admite personas conectadas con instituciones académicas: 

@uniremington.edu.co 

• Página principal: si tiene alguna página personal o un espacio web personal, debe 

incluirlo aquí. 

Como consejo adicional es importante agregar una foto personal al perfil de GS. 
4. Agregar producción al perfil de Google Scholar 

Un elemento central de GS es la gestión de la producción académica de cada persona. El 
primer paso para hacerlo es agregar todos los productos que se han realizado en la 
trayectoria profesional. Para realizarlo, hay tres estrategias: 1) método grupal, 2) 

                                                        
1 Una práctica que se está generalizando es adicionar el código OrcID al lado del nombre, para relacionar 

ambas bases de datos 
2 Le recomendamos consultar la Circular 002 de 2016 con las instrucciones de firma institucional: 

https://bit.ly/3xdEHPL 



 

 

 

método individual, 3) método manual. Adicional a estas, es necesario tener presente 
que el perfil debe ser depurado constantemente para evitar incluir productos que no 
son realizados por la persona, o para eliminar duplicados que suelen surgir por 
diferencias en las bases de datos académicas. 

a. Método grupal 

El método grupal es una de las opciones más poderosas de Google Scholar. Permite 
agregar colectivamente varios artículos, lo que reduce el tiempo a dedicar para 
mantener actualizado el perfil. El primer paso para agregar los productos es dirigirse a 
su perfil, donde encontrará el listado de artículos que ha producido (ver figura 5). Allí, 
observará un “+” sobre el que dará click y luego elegirá “Añadir grupos de artículos” 
 

 
Figura 5 Método grupal para ingresar productos 

Automáticamente, GS buscará aquellas publicaciones que correspondan con su nombre 
y arrojará las que identifique como posibles. De este listado, seleccionará aquellas que 
son de su autoría para lo cual deberá activar el chulo en la casilla de verificación 
correspondiente: 



 

 

 

 
Figura 6 Selección de grupos de productos 

Es importante verificar que todos los artículos agregados bajo este método 
correspondan a aquellos realizados por usted. Google agrupa los artículos luego de 
contrastar con la similitud en el nombre, por lo que es muy probable que en algunos de 
los grupos incluya documentos escritos por alguien con un nombre similar. 
Desafortunadamente, bajo este método no se remueven artículos individualmente, sino 
que se selecciona el grupo de artículos. 

b. Método individual 

En este método, usted seleccionará los artículos de forma individual. Para ello, realice 
nuevamente los pasos de la Figura 7, con la excepción de que en vez de dar click en 
añadir grupos de artículos, en esta ocasión elegirá añadir artículo. En esta opción 
aparecerá su nombre en el buscador, el cual podrá editar si así lo desea, y el listado de 
productos asociados a ese nombre (o similares), tal y como se muestra en la figura XX. 
La diferencia con respecto al anterior es que los artículos ya no estarán agrupados, sino 
que aparecen de forma individual, por lo que deberá revisar producto por producto y 
seleccionar la casilla al lado derecho en cada uno. 



 

 

 

 
Figura 7 Método individual para ingresar productos 

Este método requiere más trabajo inicial que el anterior, pero concede mayor seguridad 
en que la producción agregada sea, en efecto, la que ha realizado el autor en cada perfil. 

c. Método manual 

La tercera forma de agregar productos en Google Scholar (GS) es a través de agregar 
manualmente cada uno de los productos. Este método se utiliza cuando GS no encuentra 
el producto en las distintas bases de datos que cosecha el buscador, por lo que usted 
deberá agregar la información bibliográfica del producto La forma de acceder a este 
método se observa en la figura 8 : 



 

 

 

 
Figura 8 Método Manual para ingresar productos 

 
Una vez allí, encontrará un listado de categorías de productos en los cuales podrá 
ingresar la información. A la fecha, GS incorpora por defecto las siguientes categorías 
de producto: revista, conferencia, capítulo, libro, tesis, patente, proceso judicial, otro; si 
usted no identifica en este listado el tipo de producto que ha realizado, debe seleccionar 
otro. 

 
Figura 9 Tipos de productos para ingreso manual 

 
Para finalizar, hay un elemento que debe alertarse constantemente. La estrategia de 
carga de información en Google Scholar obliga a realizar procesos periódicos de 
depuración de la información para evitar problemas como: artículos que no 



 

 

 

corresponden al autor, documentos repetidos en el perfil (puesto que están disponibles 
en sitios académicos diferente), información mal cargada, distintas versiones del 
mismo documento, etc. Este trabajo de depuración es responsabilidad específica del 
investigador dueño del perfil. 

5. Agregar co-autores al perfil de Google Scholar 

Google Scholar (GS) permite agregar co-autores a cada uno de los perfiles. Esto es una 
práctica recomendable porque permite mostrar la red de colaboración en la que usted 
participa, señalando sus conexiones sociales y el capital humano, científico y 
tecnológico, que ha construido en la carrera científica. Existen dos formas para agregar 
co-autores: automática por recomendaciones de GS o manual con un trabajo realizado 
por cada investigador. 
En el primer caso, al abrir su perfil de GS le aparecerá un recuadro indicando que el sitio 
web tiene sugerencias de co-autores a partir de la producción que ha realizado. Allí 
deberá dar click en “adicionar” y luego revisará cada una de las sugerencias para 
aceptar o rechazar si la persona es su co-autora. 
 

 
Figura 10 Método de sugerencia para agregar co-autores 

Tomado de: https://twitter.com/ingmarweber/status/1303221933102768130 
 

En el segundo caso, al abrir su perfil de GS encontrará en la parte derecha el listado de 
sus co-autores. Si, luego de revisarlo, identifica que le falta (sobra) alguno entonces 
debe dar click en “Editar” para poder agregar (eliminar) los que sean correspondientes: 

https://twitter.com/ingmarweber/status/1303221933102768130


 

 

 

 
Figura 11 Método manual para agregar co-autores 

 
Una vez allí, podrá realizar una búsqueda de los perfiles que le faltan. Cuando lo 
identifique, deberá dar click en “+” para incluirlos dentro de su perfil: 
 

 
Figura 12 Depuración de co-autores 

 



 

 

 

6. Seguir investigadores y mantener actualizado el perfil 

 
Google Scholar (GS) le permite a cada usuario mantenerse actualizado sobre las 
publicaciones de aquellos referentes o colaboradores sobre los que se desea conocer 
nuevas publicaciones, citaciones recibidas, o producción similar a la que ellos realizan. 
Para ello basta dirigirse a cualquier perfil en GS e identificará que al frente del nombre 
aparece el botón “Seguir” y dará click en él. 
 

 
Figura 13 Seguir el perfil de investigadores 

 
Luego de esto se le activará la opción de indicar que desea seguir de este autor 
específico. Para el caso de los integrantes del grupo de investigación, la recomendación 
es activar las tres casillas para tener las opciones que fueron mencionadas: 
 



 

 

 

 
 

Bibliografía 
Altbach, Philip G, y Hans de Wit. «Too much academic research is being published.» 

University world News. 07 de 09 de 2018. 

https://www.universityworldnews.com/post.php?story=20180905095203579. 

 
 
  


